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Das Blaue Land. #/\)(/_\
9 Gemeinden. Eine Region.
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Unsere Vorgehensweise.

Erhebung & Bewertung des touristischen Angebots
Durchfiihrung einer Biirgerbefragung mittels LQM®
Personliche Interviews mit regionalen Expert:innen

SWOT-Analyse
(Angebot, Infrastruktur, Organisation)

Y ¥V Y Y

Y

Ausarbeitung von Leitzielen & Leitlinien

\ 4

Positionierung der Destination
(Zielgruppen, nachhaltige Handlungsfelder)

>» Handlungsplan und Umsetzungsstrategie

> Ergebnisdokumentation bzw. Erstellung eines
kompakten Strategiepapiers
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Erkenntnisse der
Analysephase.

Pioniere
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* MarktgrolRe

* Marktwachstum

* Marktanteile

gemessen in:

Ubernachtungen, Ankiinfte, AHD,
Bettenentwicklung,

Auslastung in VBT, nach Saisonen,
nach Beherbergungskategorien, nach
Zielmarkten

SWOT
Positionierung
Werte
Handlungsfelder
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Trends & Gasteverhalten.

Pioniere
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Gesellschaftliche Trends

Uberblick 1/2

@/@a\y Individualisierung Neue Technologien
‘_. Der Stellenwert individueller Beratung.

Chatpot, VR, AR, Apps,..

Zeit, Immaterieller Luxus, Social Cocooning
Wertschatzung von Platz, Raum, Ruhe & Zeit.
Sehnsucht nach Miteinander.

Konnektivitat
,Shareability“ von Momenten.
Standige (digitale) Verbundenheit.

%
X

Digital Detox (O Big Data
In der Welt/im Hier und Jetzt sein! g‘) Der richtige Umgang mit ,Rough Data®“.

13
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Gesellschaftliche Trends

Uberblick 2/2

4

Erlebnisse
Die Suche nach dem gewissen Extral!

Reduktion & Minimalismus
Weniger, aber dafur hochwertig!
Ofters auch in kleineren Radien.
Geborgenheit, Lebensfreude/-qualitat!

Die Region mit allen Sinnen erleben. mochte.

Alternde Gesellschaft
Sehr differenzierte Zielgruppe.
Mindshift vom Anti-Aging zum Pro-Aging.

Bewegung im Freien
Die Natur als Kraftquelle.

*Q
A
Digitale Nomaden
Regionalitat, Authentizitat & Nachhaltigkeit Die neuen Backpacker. Arbeiten von wo aus man

14



er Klimawahdel:
Innovative nachhaltige-
' h¥ftsmodelle.
%




Destination 2030.

Der groRe Blick auf Zukunftsthemen, die Destinationen in Zukunft bewegen
werden

Betriebliche Herausforderungen und Strukturveranderungen.
Nachfolge, Zunahme an Investoren- und Betreibermodellen, Investitions-Stau, Preisdruck/-dumping, Mitarbeiter:innen und
Fachkraftemangel, Digitalisierung, Energiekrise

Umgang mit Krisen.
Gesundheitliche Krisen, Energiekrise, Klimawandel, Konflikte/Unruhen/Sicherheit

Stimmung & Perspektiven.
Schwindender Glaube an den eigenen Ort, die Region, Tourismusgesinnung, Mitarbeiter:innen und Fachkraftemangel, Next
Generation? Overtourism? leistbarer Wohnraum

K>P
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Lebensraum und Tourismus.

Ein unzertrennliches Paar.

. Kultur
Tourismus

Versorgung

,Tourist” Mobilitit/
Verkehr

Umwelt

e

Freizeitangebot
Einzelhandel ﬂ

K>P
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Quantitative Marktdaten

Pioniere



Kennziffern Tourismus in gewerblichen Betrieben K>P

Zusammenfassung 2019.

o

=

397.667 gewerbliche
Ubernachtungen
davon werden 49,6 %
in Murnau generiert.

[

104.086 Ankiinfte -@®-
= Nachtigungsgaste S
pro Jahr (gewerblich)

@ Aufenthaltsdauer C
3,82 Tage :C

5 % Ubernachtungs-
zuwachs von 2014-2019

Mehr als 2/3 der
Ubernachtungen fallen in
der Sommersaison an.

@ Tagesausgaben

€ 110,6 (ohne Anreise,
UN-Gaste in Betrieben
>10 Gastebetten)

Quellen: Blaues Land Tourismus, Bayerisches Landesamt fUr Statistik, dwif.

91 % nationale
Ubernachtungsgaste.
(Murnau)

ca. 1.500.000 Tagesgaste
und Ausflugler pro Jahr
generieren rund 55% der
touristischen Umsatze

Bettenriickgang bei
Kleinvermietern
2014-2019 nahmen hier
Ubernachtungen allein in
Murnau, Ohlstadt und
Seehausen um -11,5% ab

21
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Wirtschaftsfaktor Tourismus.

Gesamtergebnis Blaues Land

BLAUES LAND

o m Blaues Land

Tagesreisen Einwohner*innen?

1.5 Mio. 26075

e ©O

Ubernachtungen in VFR-
Beherbergungsbetrieben?  Ubernachtungen?®

0,503 Mio. - Nicht verftgbar -

Inklusive Gdste in P uristik- und Dauercamping sowie Reisemobiltourismus.
he Ubernachtungen d y idte, Bekannte und Freunde in den Privatwohnungen der Einheimischen (VFR) kénnen nur durch eine reprdasentative Haushaltsbefragung ermittelt werden. Diese war
Nt bestandtell der vorliegenden Untersucnung, wesnatp zu diesem >egment Keine Laten vorliesen. ®
| 4 2027 K } mdlaae: GFK
{ ielie: d “« U '-""I"‘"."’]‘“"““""‘"" dw,f

22
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Tourismus ist nicht gleich Tourismus.

ca. 1.500.000 Tagesgaste / Jahr =
ca. 39,4 Mio Umsatz fur die Region

ca. 120.000 Aufenthaltsgaste / Jahr =
ca. 32,2 Mio Umsatz fur die Region

23
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Wirtschaftsfaktor Tourismus.

Gesamtergebnis Blaues Land

Touristische Umsatze nach Marktsegmenten 20201

R AUFENT- @-TAGES- . BRUTTO-
el HALTSTAGE "~ | AUSGABEN - UMSATZ
Touristik- und Dauercamping ; 0 - :

4’ sowie Reisemobiltourismus? 0,247 Mig. A 282€ R 70N =
Privatquartiere ; %0 B .
(< 10 Betten)? 0,076 Mio. X 692 € = 5,3 Mio. €
P29 Gewerbliche Betriebe : 40 B .
(> 10 Betten; ohne Camping)* 0,18 Mia . LI B LA Mio.S
“ Tagesreisen 1,5 Mio. X 26,0€ = 39,4 Mio. €
GESAMT 2,003 Mio. 71,6 Mio. €

24
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Wirtschaftsfaktor Tourismus.

Gesamtergebnis Blaues Land

Bedeutung der touristischen Marktsegmente

AUFENTHALTSTAGE: 2,003 Mio. UMSATZE: 71,6 Mio. €

37—

Privatquartiere

lagesreisen

Quelle: dwif 2022 dWif 25
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Personliche Interviews

Pioniere
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Unsere Gesprachspartner:innen.

Vertreter:innen des Blauen Landes.

Katharina Benedikt (Ohlstadt)

Franz Perchtold (Ohlstadt)

Josef Sturm (Ohlstadt)

Christian Echter (Murnau am Staffelsee)
Kathrin Succow (Murnau am Staffelsee)
Philipp Zehnder (Murnau am Staffelsee)
Christian Bar (Murnau am Staffelsee)

Ursula Muller-Vogt (Uffing am Staffelsee)
Leonhard Resch (Uffing am Staffelsee)
Josef Lory (Uffing am Staffelsee)
Hannes Wild (Riegsee)

Barbara Burkart (Aidling)

Ludwig Neuner (Hagen)

Veronika Burkart (GroRweil)

Stephanie Promberger (Grol3weil)
Aloisia Gastl (Spatzenhausen)

Martin Fortmaier (Eglfing)

YVYVYVYVYYVYY

YVYVYVYVYVYVYVYYVYY

27
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LebensQualiMeter®.

Pioniere



LebensQualiMeter.

Gesamtergebnis.

>

1.424 Teilnehmer:innen gesamt
 davon Einheimische: 1.237 (ca. 5% der Bevdlkerung)
» davon Gaste: 187

Erhebungszeitraum: April bis Juni 2022
* in allen 9 Gemeinden des Blauen Landes.

8 von 9 Gemeinden haben eine Detailauswertung auf
Gemeindeebene durchgefihrt.

K>P
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LQM Gesamtergebnis/Durchschnitt: 66.

Aligemeines Lebensgefihl I 78
Generationen I
Umgebung & Wohnumfeld I 76
Gesundheit | 73
Freizeit & Soziale Interaktion | 12
Wirtschaftliche Sicherheit I 68
Sicherheit & Grundrechte [IIEEGEGEGEGEGEEEEEEEa 67
Arbeit I 6
Materielle Lebensbedingungen I o4
Bildung & Lebenslanges Lernen " 56
Infrastruktur I 53
Tourismus I 52

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
30
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LebensQualiMeter.

Gesamtergebnis.

> TOP 3 Bewertungen fur
« Zahlungsfahigkeit (92)
» Sichere Arbeitsverhaltnisse (90)
» Unterstutzende Beziehungen (89)

> FLOP 3 Bewertungen fur
» Anbindung (34)
* Bildung - Allgemein (36)
» Mobilitat (40)

31



K>P

Allgemeines Lebensgefuhl

Pioniere



Allgemeines Lebensgefiihl. 78/1%°

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

ALLGEMEINES LEBENSGEFUHL - Gesamtergebnis

Allgemein
Zeitempfinden

Lebenszufriedenheit

00
=

Sinn-und Zw eckhaftigkeit

Affekts

Selbstverwirklichung

|
v

Personliches Wachstum

Optimismus

Regionale Bindung

K>P
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Allgemeines Lebensgefiihl. 78/1%

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

> Das allgemeine Lebensgefuhl schneidet bei der Umfrage besonders gut ab.
> Dabei geht es vor allem um die emotionalen Aspekte der Lebensqualitat.

> Auffallig hoch sind hier ,regionale Bindung“ und ,Affekts“ — die Menschen fuhlen
sich tief in der Region verwurzelt und haben den starken Wunsch, auch in
Zukunft ihr Leben im Blauen Land zu verbringen (alle Generationen)

» Sehr viele bezeichnen sich als ,,glicklich und zufrieden® und der Optimismus in
der Bevolkerung ist hoch ausgepragt

> Am niedrigsten bewertet wurde das Zeitempfinden, der sogenannte ,,Puls der
Region®. Gerade die vielgeschatzte Ruhe in der Region und der entspannte
Lebensrhythmus hat durch den coronabedingten intensiven Tagestourismus und die
Verkehrsproblematik in den letzten Jahren besonders gelitten.

K>P
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Allgemeines Lebensgefiihl. 78/19°

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

Welche Vorteile schatzen Sie am Blauen Land ganz besonders?

Gesunde
Vereinsleben & Ortsstruktur
gelebtes

Brauchtum

Aufgeschlossenheit

Gute Anbindung & gute Dynamik der
(GaPa, MUC, IBK) Region

Nachbarschaftshilfe &
gutes Miteinander

Die einmalige Engagierte ~ Ruhe &
L andschaft Gemeinden Slc__herhelt des
landlichen
Dorflebens

Intensives
Gemeinschaftsgefuhl
& Verbundenheit

e

Attraktive Kleinstadt

o 3
Murnau in Verbindung ahe zu Seen, Bergen

& Griun — attraktive

mit Umland Freizeitmoglichkeiten Das
einzigartige Gute
Licht medizinische

Versorgung

K>P
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Allgemeines Lebensgefiihl. 78/1%

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

Winsche & Ideen zur Steigerung der Lebensqualitat (1/3)

>

>
>
>

Y

Ausbau des OPNV in der gesamten Region (ganzheitliche Konzepte)
Offentliches Hallenbad/Sauna fir Murnau (Schlechtwetterangebot)
Verbesserung der ortlichen Einkaufsmoglichkeiten/Dorfladen erhalten

Schaffung von leistbarem Wohnraum (Einheimischenprojekte, Begleitung bei der
Wohnraumsuche, Gebiete fur Tiny Homes, Mehrgenerationen-Haushalte etc.)

Starken des gastronomischen Angebots in den Umlandgemeinden

K>P
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Allgemeines Lebensgefiihl. 78/1%

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

Winsche & Ideen zur Steigerung der Lebensqualitat (2/3)

>

Y ¥V Y Y

Verkehrsentlastung (v.a. an Wochenenden) innerorts wie auf Verbindungsstralen
Wertvollen Naturraum schutzen und starkeres Bewusstsein fur Umgang schaffen
Ausbau der Internet- & Mobilfunkabdeckung

Mehr offentliche Begegnungsflachen schaffen (Spielplatze, Parks etc.)

Gemeinschaftsgefuhl in den Orten starken (z.B. Vereinsleben fordern, bessere
Einbindung von Zugezogenen/Neuburgern)

K>P
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Allgemeines Lebensgefiihl. 78/1%

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

Winsche & Ideen zur Steigerung der Lebensqualitat (3/3)
» Starkere Regulation von Zweitwohnsitzen

> Einheimischentarife aufgrund der intensiv gestiegenen Parkgebuhren
(z.B. Jahreskarten, Feierabend-Karten fur den See)

> Bedurfnisse junger Menschen & Jugendlicher mehr in den Vordergrund ricken
(z.B. attraktive Arbeitsplatze, kostengunstige Freizeitangebote, Partizipation fordern)

» Gesunde Lenkungsmalinahmen fur den Tagestourismus (v.a. Seen / Wandern)

> Betreuungsangebot fur altere Mitblrger:innen verbessern

K>P
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Umgebung & Wohnumfeld.

Pioniere



Umgebung & Wohnumfeld. 76/19°

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

UMGEBUNG & WOHNUMEFELD - Gesamtergebnis

Allgemein Byy/
Landschaft

Klima [yis
NaturundUmwelt [y {y)
Sauberkeit [k

Ruhe

Naherhoung

K>P
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Umgebung & Wohnumfeld. 76/1%

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

> Aulerordentlich hoch bewertet wird die einzigartige Voralpenlandschaft im
Blauen Land mit attraktiver Naherholungsqualitat und angenehmem Klima. Man
lebt unglaublich gerne hier und weil} die Region sehr zu schatzen.

> Die groldte Herausforderung stellt das Bedurfnis nach Ruhe dar, welches vor allem
in den letzten Jahren durch erhohtes Verkehrsaufkommen zunehmend
beeintrachtigt wird.

> Hinzu kommt die Sauberkeit und das mangelnde Bewusstsein mancher flr den
respektvollen Umgang mit der wertvollen Naturlandschaft.

K>P
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,Hier hoffe ich, dass die Starke/Anzahl der
Tagestouristen wieder abnimmt bzw. der
Umgang mit/in unserer Natur
besser/schonender wird.

Bebaute Flachen, naturlich wunsche ich mir

so wenig Versiegelung wie moglich.

Befurworte aber auch, dass unsere junge

Generation hier wohnhaft bleiben kann.

Manchmal konnte man jedoch einem Neubau

mit einem Umbau/Aufstockung bestehender ™
Gebaude entgegenwirken. Pioniere

Kapazitaten besser nutzen!”

42



,Menschen aufklaren, wie mit Natur
umzugehen ist (Beschilderung, was Hunde in
Wiese fur Schaden anrichten).

Sensibilisierung bzgl. Umgang mit der Natur
und Arbeit der Landwirte (z.B. Gulle fahren
oder mahen am Wochenende aufgrund des

Wetters).“

K>P
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,,Mehr Nachhaltigkeit, mehr regionale
Vermarktung, Vernetzung von Innovation und
Nachhaltigkeit, regionale Wertschopfung um
unsere Zukunft vor Ort zu sichern.

Noch bessere Vernetzung zwischen
Landwirten und regionalen Versorgern und
Anreizsysteme fur CO,-Reduktion, die fur die
Personen/Unternehmen einen effektiven
Mehrwert darstellen.”

K>P
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Materielle
Lebensbedingungen.

Pioniere



Materielle Lebensbedingungen. 64/1%

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

MATERIELLE LEBENSBEDINGUNGEN - Gesamtergebnis

Allgemein
Grundbedarf [N
Konsum
Vermaogen

Wohnen

K>P
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Materielle Lebensbedingungen. 64/1%° K> P

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

WOHNEN - Auswertung nach Alter

18-30 BEY

31-40

41-50

51-60

61-70

uber 70

k.A.
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Entwicklung Wohnraum.

Veranderung des Bestands an Wohngebauden
und Wohnungen von 2013-2020.

» Zwischen 2013 und 2022 hat der Bestand an
Wohnungen in den Gemeinden Murnau,
Seehausen, Uffing, Ohlstadt, Riegsee und
Spatzenhausen® um 4% zugenommen.

» Bei den Wohngebauden verlief die Entwicklung
genau im selben Verhaltnis ab.

> Bei der Bevolkerungsentwicklung in den
betrachteten Gemeinden sind die Zahlen seit 2015
beinahe stagniert (Zunahme 2015-2020: 0,4%).

» Im Landkreis Garmisch-Partenkirchen liegt der
Durchschnitt im Zuwachs an Wohnungen bei 3%.

Quelle: Bayerisches Landesamt fUr Statistik, 2017 & 2021

* Fur die weiteren Mitgliedsgemeinden sind keine Zahlen verflgbar.

24.000

22.000

20.000

18.000

16.000

14.000

12.000

10.000

8.000

6.000

4.000

2.000

K>P

Wohngebaude —e=\Wohnungen Bevdlkerung
oo 47q 22427 22747 23518 22.762 22730 22.871 22.845
11.300 11.401 11462 11.516 11.576 11.657 11.706 11.751
.u— —_—— == S S e —————)
5599 5642 5667 5696 5722 5757 5787 5.813
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
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»Als junger Erwachsener ist es unmoglich
sich in Murnau etwas aufzubauen.

Entweder man erbt etwas oder man kommt zu

nichts. Familien haben bei uns wenig

Chancen. Selbst bei geringen Anspruchen

einer 4-kopfigen Familie

(3 Zimmer Wohnung, Tinyhouse).“ RS



,Lebenshaltungskosten sind im

Vergleich zum Einkommen viel zu hoch, die
extremen Immobilienpreise konnen sich
Einheimische nicht mehr leisten.

Die steigenden Richtbodenwerte bringen nur
groRe Probleme, z.B. vererben usw. nicht
mehr moglich.”

K>P



Materielle Lebensbedingungen. 64/1%

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

> Besonders niedrig bewertet wird auch hier der Bereich leistbares Wohnen, eine
Problemstellung, die sich durch die gesamte Befragung zieht.

> Was auffallt: Gerade im Bereich Wohnen schatzen altere Generationen ab 70
Jahren ihre Lebensqualitat deutlich hoher ein. Vor allem junge Erwachsene
zwischen 18-40 Jahren haben hier deutlich zu kampfen und furchten, sich nicht
wie gewunscht eine eigene Zukunft in der Region aufbauen zu kénnen.

» Man kann seinen Grundbedarf allgemein gut bewaltigen, es stehen aber daruber
hinaus nicht gentigend finanzielle Ressourcen zur Verfugung, um das eigene
Wohlbefinden nachhaltig zu steigern und sich groReren Wohlstand aufzubauen.

K>P
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Infrastruktur.

Pioniere



Infrastruktur. 53/100

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

INFRASTRUKTUR - Gesamtergebnis

Allgemein

Freizeit Infrastruktur
Versorgung 37

Offentliche Einrichtung -y
Offentliche Dienstleistung [y [
Verkehr

Mobilitit

Anbindung

K>P
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Infrastruktur. 53/100

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

» Der Faktor Infrastruktur wird relativ schwach bewertet.

> Die Kritikpunkte liegen hier vor allem in den Bereichen der Versorgung,
Freizeitinfrastruktur, Mobilfunk und Mobilitat, wobei sich die Situation je nach
Wohngemeinde unterschiedlich darstellt.

> Bei verbalen Riickmeldungen ist der Ausbau des OPNV absolut vorherrschend
(z.B. Busverbindungen, omobi, Fahrradwege, Taktung, Sharing-Angebote).

> |In den Ortschaften geht es v.a. um den Erhalt/Ausbau von Einkaufsmoglichkeiten
in Verbindung mit mehr Direktvermarktung regionaler Produkte sowie das
Schaffen/Starken von Treffpunkten und Gastwirtschaften in den Gemeinden.

» Gaste wlunschen sich zusatzlich bessere Wohnmobilstellplatze, eine Optimierung
der Beschilderung sowie mehr Indoor-Angebote.

K>P
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Tourismus.



Tourismus. 52/100

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

TOURISMUS - Nennungen der positive Aspekte

Infrastruktur
Arbeitspktze

Stok

Veranstaltungen SO

Veranstaltungen Wi 171

Gastronomie

Mobilitit

Geschifte

Sonstige

K>P

» Man ist stolz in einer Region

zu leben, in der Gaste so
gerne Urlaub machen.

Daruber hinaus schatzen
Einheimische vor allem das
reichere Infrastruktur- &
Gastronomieangebot, die
Veranstaltungen und
zusatzlichen Arbeitsplatze.

Ebenso positiv: Leistbares
Wohnen durch Vermietung
von Ferienwohnungen,
hochwertige Kulturangebote,
weltoffenes Flair und positive
Stimmung durch Gaste 56



Tourismus. 52/100

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

Immobiienpreise

Verkehr

Einschrankungen

Natur

Flichenverbrauch

Eigentummissachtung

Preise

Veranstaltungen

Sonstige

TOURISMUS - Nennungen der negativen Aspekte

713

172

331
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» Die zwei zentralen

Problembereiche sind
die Immobilienpreise
und der Verkehr
(Larmbelastigung, Stau,
Parken etc.)

Hinzu kommen Sorgen
um die Naturbelastung
durch Tagestourismus
und die fehlenden
Ruckzugsraume fur
Einheimische 57



Tourismus. 52/100

Ergebnisse LebensQualiMeter®.

Wie wird der Tourismus im Allgemeinen wahrgenommen

TOURISMUS - Gegeniiberstellung positiver und negativer Aspekte gesamt

POSITIV

> Insgesamt wird der Tourismus in der Region weder besonders positiv noch
besonders negativ wahrgenommen. Jedoch Uberwiegen aktuell bei den
personlichen Ruckmeldungen die negativen Aspekte.

>» Gerade die Corona-Phase hat zu intensiven Belastungen im Tagestourismus
gefuhrt, die in der Umfrage deutlich spurbar werden. Hinzu kommt der
zunehmende Druck am Wohnungsmarkt, fur den viele die Ursachen in einem zu
intensiven Ausmal dem Tourismus zuordnen.

K>P
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Schlusselerkenntnisse der
LebensQualiMeter®-Befragung.

» Menschen leben sehr gerne im Blauen Land und fuhlen sich

eng mit ihrer Heimat verbunden.

» Ganz besonders schatzen sie dabei:

Familiares Umfeld & starke Gemeinschaft
(Vereinsleben, sozialer Zusammenhalt etc.)

Einzigartige Natur- & Kulturlandschaft direkt vor der Hausture
(Moos, Seen und Berge)

Attraktive Orte und intakte dorfliche Strukturen
Gute Versorgungslage in Verbindung mit Murnau als lebendigem regionalen Zentrum
Gute Anbindung an attraktive Freizeitangebote und stadtische Ballungszentren

GroRe Offenheit & intensiver kultureller Hintergrund (Kinstlergemeinschaften etc.)

K>P
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Schlusselerkenntnisse der
LebensQualiMeter®-Befragung.

>» Die groBten Herausforderungen:

Steigendes Preisniveau & mangelnde Verfugbarkeit von leistbarem Wohnraum
(Verhaltnis von Einkommen und Lebenskosten in der Region nicht mehr stimmig, vor
allem Junge haben Sorge, sich in der Region keine Zukunft aufbauen zu kdnnen)

Intensiver Tagestourismus erhoht laufend den Druck auf die attraktiven Naturrdume
(fehlendes Bewusstsein fur respektvollen Umgang mit Landschaft & Lebensweisen,
Larmbelastung, Verkehr und Verschmutzung v.a. durch Pandemie zugenommen)

Speziell Mobilitat & offentlicher Verkehr sind zentrale Entwicklungsfelder fur die
kommenden Jahre (Wunsch nach Verkehrsentlastung v.a. in den Saisonspitzen sowie
ganzheitlichen und nachhaltigen Konzepten zur engen Vernetzung aller Gemeinden)

Im Bereich Gesundheitsversorgung & Bildung ist die Zufriedeheit durch die gute
Anbindung und Angebote rund um Murnau hoher als in anderen landlichen Regionen —
doch auch hier winscht man sich zukunftsfahige Konzepte zur Weiterentwicklung

Vor allem in den umliegenden Dorfern besteht eine grole Sorge, dass die lokalen
Versorgungsstrukturen (Dorfladen, Cafés, Wirtschaften etc.) in Zukunft nicht weiter
erhalten werden kdnnen — man winscht sich klare Gegenmalinahmen

K>P
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SWOT-Analyse.

Zusammenfassende Erkenntnisse aus dem
Gesamtprozess von Kohl > Partner.

K>P
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SWOT-Analyse.

Blaues Land

> Starken
Worauf sind wir stolz? Was wird im Vergleich zu anderen
Destinationen aus Sicht von Einheimischen,
Mitarbeitenden, Gasten besonders geschatzt?

>» Schwachen
Was bedauern wir? Wo haben wir im Vergleich zu
anderen Destinationen Nachteile?

>» Chancen
Wo liegen die groften (Entwicklungs-)Chancen fur die
Entwicklung im Blauen Land? Wo treffen unsere Starken
auf Trends? Wo liegen schlummernde Potenziale?

> Risiken
Wo sehen wir die grof3ten Bedrohungen fur die
(touristische) Entwicklung?
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Starken.

» Intakt wirkende, attraktive Natur- und Kulturlandschaft
mit tollen Ausblicken von erhohten Punkten

» Kaum verbaute Seenlandschaft mit vielen Seezugangen,
Schifffahrt, Rundwanderungen etc.

» Murnauer Moos als hochkaratiges und gut erschlossenes
Naturschutzgebiet (z.B. Bohlenweg, Ranger)

» Gut ausgebautes Wander- und Radwegenetz in
Verbindung mit der Zugspitzregion

>» ,,Bilderbuchddrfer” — Gberwiegend sehr schone,
lebendige und gepflegte Ortskerne

» Hochwertiges Kunst- und Kulturleben durch historische
Klnstlergemeinschaften, Offenheit und Inspiration,
einzigartige Atmosphare
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Starken.

» Zentralort Murnau im Zusammenspiel mit Handel,
Gastronomie, einem attraktiven Ortsbild und guter
Atmosphare fur Besucher (Markt, lokale Handler etc.)

» Starke Dorfgemeinschaften mit aktiver
Vereinslandschaft und hoher Identifikation mit der
eigenen Heimat

Lebendige Landwirtschaft mit regionalen Produkten
Einzelne, sehr gute touristische Leitbetriebe

Attraktive Campingplatze in direkter Seelage

YV V Y VY

Attraktive Lage im Grol3raum Munchen, gute
Bahnanbindung und idealer Ausgangspunkt fur
zahlreiche Ausflugsziele in der naheren Region
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Schwachen.

>» Zunehmende Herausforderungen in Bezug auf
leistbaren Wohnraum fur junge Generationen
(steigende Preise, Zweitwohnungen etc.)

> Zum Teil wenig Potenzial fiir touristische
Wertschopfung in einzelnen Gemeinden

> Verkehrsbelastung und Parkraumbewirtschaftung
in Verbindung mit dem intensiven Tagestourismus

>» Mobilitat zwischen den Ortschaften
(OPNV, Liicken im Radwegenetz etc.)

» Abnehmende Zahlen bei den Kleinvermietern

>» Fehlende Losungen fur Wohnmobil-Stellplatze
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Chancen.

> Naturerlebnisse mit Moorlandschaft, Seenlandschaft
und Bergen

> Boom im Bereich des Radtourismus (Gravel Bike,
e-Bikes, KOnigssee-Bodensee-Radweg, ideale
Topographie des Blauen Landes)

> Aufwertung des Angebotes im Bereich Camping und
Wohnmobile (deutliche Zunahme des Segments in
den letzten Jahren)

> Ausbau der Moglichkeiten fur Direktvermarktung
regionaler Produkte sowie Erlebbarkeit der
Landwirtschaft fur Gaste (z.B. Sonnenacker, Kurse)

>» Starken der gemeinschaftlichen Ansatze in
Richtung der progressiven Provinz: Energieautarkie,
Genossenschaftsprojekte etc. 66



Chancen.

> Achtsamkeit, Resilienz und Entschleunigung —
den Weitblick und die Grolzugigkeit der Landschaft
in Verbindung mit Gesundheitsressourcen nutzen
(von Urlaub am Bauernhof bis zum 5-Sterne-Betrieb)

>» Kunstschwerpunkt und Inspiration auch im
Naturraum erlebbar machen, fordern von
Ateliergemeinschaften und Kunstlerresidenzen etc.

> Aktuelle Bewerbung um ein UNESCO Label fur das
Murnauer Moos (Férdermoglichkeiten Landwirtschaft)

> Verjungung der Zielgruppen durch Trendthemen
(z.B. Naturerlebnisse, Nachhaltigkeit, stimmige
Integration Familienurlaub — z.B. Bauernhofe)

67



K>P

Risken.

>» Mangelndes Verstandnis (vor allem stadtischer)
Besucher:innen in Bezug auf den achtsamen und
respektvollen Umgang mit der Natur
(von Schutzgebieten bis Gefahren am Berg)

> Verlust der authentischen Lebensweise und
hohen Lebensqualitat durch eine ungesteuerte
freizeittouristische Entwicklung

>» Abwanderung der jungen Generationen durch die
mangelnde Verfugbarkeit von leistbarem Wohnraum

> Uberlastungs-Erscheinungen an bestimmten
Punkten der Region (z.B. Parksituation, Wege)

>» Mangelnder politischer Wille fur den Tourismus,
,allen geht es zu gut, um Wichtigkeit zu sehen® 68
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Unsere Vision fur das
Blaue Land 2030.

Ergebnisse der Teilnehmer:innen der
Zukunftswerkstatt.

Pioniere
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Gemeinsame Ziele & Leitsatze.

Abgeleitet aus in der Zukunftswerkstatt entwickelten Zukunftsbildern

> Wir wollen Mobilitat Gberregional neu, vernetzt und ganzheitlich denken. Dazu
gehort neben dem Transportangebot auch eine MobilitatsCard.

> Autarkie in Energie und Grundversorgung soll in den Gemeinden wo immer
sinnvoll moglich weiter ausgebaut werden.

> Wir wollen unsere kleinstrukturierte Landwirtschaft bewusst erhalten und starken
— sowohl auf Ebene regionaler Produkte als auch in der Pflege unseres
einzigartigen Landschaftsbildes.

> Lebensmittel aus dem Blauen Land sollen noch leichter zuganglich gemacht und
gemeinsam vermarktet werden.

K>P
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Gemeinsame Ziele & Leitsatze.

Abgeleitet aus in der Zukunftswerkstatt entwickelten Zukunftsbildern

> Neue Wohnkonzepte machen das Beste aus dem vorhandenen Raum und bringen
verschiedene Generationen und Interessen zusammen. Das Gemeinwohl ruckt
dabei starker in den Vordergrund.

» Unsere starken Gemeinschaften sollen weiter zusammenwachsen.
Dazu bauen wir bewusst Brucken zwischen den unterschiedlichen
Interessensgruppen im Spannungsfeld von Tradition und Innovation.

> Dorfwirtschaften entdecken sich als Herzstiuck der Gemeinde neu: Treffpunkt fur
alle Interessensgruppen, Veranstaltungsort, Co-Working-Space, Raststelle fur
Gaste und Ausgangspunkt fur weitere Erlebnisse — auch in Verbindung mit
regionalen Produkten und ortlichem Handwerk.

K>P
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Gemeinsame Ziele & Leitsatze.

Abgeleitet aus in der Zukunftswerkstatt entwickelten Zukunftsbildern

>» Wir haben uns vom Kirchturmdenken verabschiedet und arbeiten
gemeindeubergreifend und Uberregional zusammen, um wertvolle Projekte wirksam
voranzutreiben.

» Wir setzen uns proaktiv mit neuen Arbeitswelten auseinander. Wir schaffen
kreative Raume und die idealen Rahmenbedingungen, damit Traditionsbetriebe
weiter florieren und junge Unternehmen und hochqualifizierte Arbeitskrafte sich
gerne hier ansiedeln.

> Wir nutzen den Tourismus in der Region ganz bewusst, um unsere Ziele weiter zu
verfolgen, Wertschopfung und Austausch in der Region zu ermdglichen und
unseren Lebensraum weiter zu starken.

K>P
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Geteilte Werte & Identitat. Klar K>»P

Ergebnisse der personlichen Gesprache & Online-Umfrage. bewusst
zupackend
) Seelenruhig ] o
urspriinglich mspmerend
eigenstandig belebend
grol3zigig
Strategische Stoldrichtung
D ’é@q
IS verwurzelt
"t:-U; Strategische Stolrichtung
= - — . _>
77 7 -
"é resilient
- Strategische Stofdrichtung
- .
7
weltoffen ruhig
authentisch
Kraft spendend
ufrieden aufgeschlossen P
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Wir nutzen die Wertschopfung aus dem Tourismus bewusst,
um den Austausch in der Region zu
fordern und unseren Lebensraum nachhaltig zu starken.

76



Das Blaue Land.

Inspiration Weltoffenheit

-

Markt, Kunst & Kultur
erleben

\'I
Das Blaue Land _’,\_ m

N

‘/ ."‘

Natur erleben Auszeit auf
dem Land

Kraftquelle Ursprunglichkeit

K>»P
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Leitsatz

Entwicklungs- Al N
treiber Individualisierung
Markt/Kunst/
Kultur erleben

* Kunstler und ihr Werk
. erleben
Derzeitige + Ausstellungen
strategische + Galerien, Ateliers
Kompetenzen * Brauchtum erleben
* Veranstaltungen im
Jahreskreis

* Markt Murnau erleben
Flair
LAltstadt*
Bummeln
Shopping

* Kunst im Allgemeinen
Strategische » Blauer Reiter im
Differenzierung Besonderen
* Markt Murnau

* Neue Erlebnisformate
Innovative (z.B. Regenbogentage,

Entwicklungsansitze Vintage-Shopping...)
* Mobilitatslésungen

——— 2

Das Blaue Land

Das Blaue Land ist inspirierender, kraftspendender,
ursprunglicher und zugleich weltoffener
Lebens- und Erlebnisraum.

Nachhaltigkeit

Auszeit
auf dem Land

Landleben in
Bilderbuchdorfern

Individuell und
personlich (UaB,
privat)

Regionale Produkte
geniellen

Lebendige
Bilderbuchdorfer in der
progressiven Provinz

Co-Working im Dorf
Selbst etwas anbauen
und ernten als Gast
Bauernhofbesuche

K>P

Neo-OkoIog—

Natur erleben

Mit Rad oder zu Ful3,
alleine oder geflhrt
erleben:

* Murnauer Moos
+ Seen

* Berge

+ ,Diese Weite, dieses
Licht”

* Murnauer Moos

+ Seen

» Schlechtwetter-

angebote wie z.B.

Regenwanderung 78
* Erlebniscard



Fundamente zur strategischen Positionierung. K>P

Individualisierung

Markt/Kunst/
Kultur erleben auf dem Land Dt atenen

= Kiinstler und ihr Werk + Landleben in Mit Rad oder zu Fu},
erleben Bilderbuchdérfern alleine oder gefiihrt
* Ausstellungen erleben:
+ Galerien, Ateliers * Individuell und
+ Brauchtum erleben persénlich (UaB, + Murnauer Moos
= Veranstaltungen im privat)
e e : Soo
it + Regionale Produkte
. Alstadt’ genieflen « Berge
* Bummeln
* Shopping
* Kunst im Aligemeinen * Lebendige + Diese Weite, dieses
+ Blauer Reiter im Bilderbuchdorfer in der Licht*
Besonderen progressiven Provinz * Murnauer Moos
* Markt Mumau + Seen
* Neue Erlebnisformate + Co-Working im Dorf « Schlechtwetter-
(z.B. Regenbogentage, + Selbst etwas anbauen angebote wie z.B.
Vintage-Shopping...) und ernten als Gast Regenwanderung
« Mobilitatslésungen * Bauernhofbesuche + Erlebniscard

Tagestourismus entzerren und lenken
Wertschépfung ermdglichen
Stadt & Land zusammenflihren

Fundamentale Aufenthaltstourismus starken

Grundlagen . .
Qualitatstourismus

Kooperationen und Netzwerke schaffen und starken

Y YV Y Y VY VY Y

Positive Stimmung gegeniber dem Tourismus in der

79
Bevdlkerung fordern
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Handlungsfelder
& Projekte.

Ergebnisse der Teilnehmer:innen der
Zukunftswerkstatt sowie der
Redaktionssitzung.

Pioniere
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Zentrale Handlungsfelder.

Mobilitat und Verkehr.

Wohnen und Bauen.

Starke Gemeinschaft (Jung & Alt, Gaste, Ein- & Zweitheimische).
Natur- und Kulturraum, naturliche Ressourcen.

Neue Arbeitswelt.

Tourismus und Freizeit.

Landwirtschaft und regionale Produkte.

YV VY VY VY YVYY
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Wichtigkeit und Umsetzbarkeit.

Starter-Projekte bertcksichtigen und damit beginnen!

hoch

Strategische
Wichtigkeit

gering

*

Zahe Hunde Schnelle Tiger

Lahme Ente

Fette Kafer

Starter-Projekte!

gering
Schnelle

Umsetzbarkeit

hoch

K>P
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Wichtigkeit .
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gering hoch

Schnelle
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Gemeinsames
Card-System.

Starter-Projekt #1.

> Einheitliche digitale Gastekarte.

> EinfUhrung Burgerkarte mit Begunstigungen.

> Integration von OPNV & Mobilitét.

K>P
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Stimmung fur den
Tourismus.

Starter-Projekt #2.

> Positive Effekte des Tourismus fur die Region
herausstellen und klar sichtbar machen.

> Aktiv an der Entlastung ,neuralgischer Punkte”
arbeiten (z.B. Verkehrsldsungen).

> Spurbare Vorteile fur Einheimische schaffen (Card).




Regionale Produkte.

Starter-Projekt #3.

> Lokale Vertriebsstrukturen fur regionale Produkte
erhalten und weiter ausbauen.

>» Kampagne zur Starkung der regionalen Wirtschaft
durchfuhren.

» Landwirtschaft und lokales Gewerbe aktiv in
Kommunikation und Vertrieb unterstutzen.

K>P




Gebrauchsanweisung
fur mein Dorf.

Starter-Projekt #4.

> Redaktionell ansprechend aufbereitetes Magazin
,Gebrauchsanweisung fiir mein Dorf* mit Inhalten
zum Blauen Land sowie individuell zur Gemeinde.

> Offenherzige und aktive Einbindung von
Zugezogenen.

> In Verbindung mit weiteren Mallnahmen zur Starkung
der Gemeinschaft (z.B. Vereinswesen,
Patenschaften, Veranstaltungen).

K>»P
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Ganzheitliche Mobilitat.

Starter-Projekt #5.

BlauesLand Bus.
E-Car-Sharing Angebote.

Verbesserung der Radwege.

Vernetzung der Orte untereinander.

YV VY VY Y

Gemeinsames Ticket / Digitale Plattform.
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Ubersicht Starter-Projekte.

MaRnahmen fur die erfolgreiche Zukunft des Blauen Landes.

1. Gemeinsames Card-System.

2. Stimmung fur den Tourismus.

3. Regionale Produkte.

4. Gebrauchsanweisung fur mein Dorf.

5. Ganzheitliche Mobilitat.
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Raum fur lhre Fragen.




Gemeinsam
erfolgreich.

© 2022 Kohl & Partner, www.kohl.at. Alle Rechte vorbehalten. Rechte der
Verdffentlichung, Ubersetzung, Speicherung auf elektronischen Medien und
dergleichen bendtigen die schriftiche Genehmigung von Kohl & Partner.
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